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A paleta de cores utilizada para a construção 
da identidade visual do projeto, levou em 
consideração as cores da Psicologia
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CORES

AZUL
Além de remeter ao céu, esta cor estimula a criatividade e 
trasmite a sesação de sucesso e conquistas.

AMARELO 
Esta cor dá a ideia de otimismo e estimula a concentração. 
É uma cor acolhedora e contribui para o processo de 
identificação com os públicos de interesse, além de 
chamar a atenção. 





REDUÇÃO E PROTEÇÃO
1. REDUÇÃO 2. PROTEÇÃO

Para garantir a leitura da marca, estabeleceu-se seu limite de redução. Para os 
meios impressos, determinou-se que a utilização da marca com largura inferior 
a 2 cm não são recomendadas.

Para que a marca não sofra interferência de outros elementos (outras marcas, 
textos, linhas, etc.), estabeleceu-se um campo de proteção, ou seja, 
a distância mínima que a marca deve manter do que está à sua volta. O campo 
de proteção da versão principal é definido pela altura de um símbolo da Marca 
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Aplicação preferencial em peças 
gráficas.

Não modificar as dimensões da marca. Não aplicar a marca em fundos coloridos 
fora das cores padrão.

Dar preferência a fotos que tenham áreas 
de respiro para aplicação.

Evitar fotos muito confusas e que não 
tenham espaço para aplicação.

Aplicação secundária em peças gráficas. Aplicação em fundos brancos. Aplicação em P&B, para quando houver 
restrições de cores.


